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Recientes manifestaciones: C O N T E XT O ODS:
Este proyecto esta alineado con los siguientes

ST ET el. . . Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) impulsados
malestar social y las Este trabajo pretende incorporar las .

denuncias de la distintas facetas de los problemas por la ONU, f_omentando un turismo responsable
poblacion por ambientales y el desarrollo sostenible en que reduzca .|mpactos., apoye la cultura local y
degradacion el disefio de servicios turisticos (acorde mejore la calidad de vida en el entorno canario.
ambiental, acceso con la definicion de «ambientalizacion»), 1D s T

dificil a la vivienda y mediante la integracion de acciones que HESPOIATLES ARE
precariedad laboral fomenten una concienciacion global y el

equilibrio con la naturaleza.

Datos objetivos:
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e Canarias es de las regiones con menor PIB per C/) Se. tor_ngran como refe_re_n_tes e! diagrama d'e .
cépita en Espafia (24.345 € en 2023) < principios de sostenibilidad mtegr_al turlstlca | o,
* Precio de alquiler en continuo aumento — (ala gerecha) desarrlollado por I'a l_Jnvar§|dad - Rentabilidad econérmica " presomacen yueo 6’%
o de Cordoba y el decalogo del Cédigo Etico foacoon deta Equnorio bt S
(14,3 €/m? en 2025) . . . - Diswucin sautatva [0 |~ Coneenacn de
* Pérdida de biodiversidad en Macaronesia (nivel O Mundial para el Turismo (CEMT), que sirven oo, - Doaersiady sus
de extincion casi el doble de la media global) Z como base ética y conceptual. foualtario y digno TURISMO
* 5,3 millones de toneladas de CO, emitidas por . _ o
transporte aéreo LLl Tras un estudio de otras regiones turisticas, se
“ demuestra que las medidas 6ptimas son:
LLI * Recaudar fondos para la conservacion - Pariacion deas
» Descentralizar el turismo (evitar - Pattmono cutural
A partir de tres elementos clave, explicados a LL. saturaciones) " Inareamb auturl gnuino
continuacion, se disefa un sistema integrado que LLI . pesestacionalizar (repartir afluencia
combina concienciacién, recompensas y [0 durante el afo)
experiencias auténticas.
Los turistas que eligen realizar practicas
sostenibles reciben incentivos y acceden a Basado en la marca grdfica: Disefio de campania
actividades locales exclusivas, contribuyendo a de captacion:

distribuir el gasto, proteger el entorno y fortalecer «No solo hagas turismo»,

la economia y cultura de la isla. “’ Turismo invitando a pasar de ser un

visitante pasivo a actor

GI'CInCCI na riq activo en la conservacion y

el cuidado del entorno.
C La senalética es la piel visible
O N del sistema, guiando e Colores corporativos:

C/ informando al visitante
é\/l/ durante todo su viaje, C=
Q usando un _ .
/ Funcionamiento:

~ lenguaje visual

Pantone 129C Pantone 300C Pantone 2925C Pantone 362C Pantone 390C

Q coherente y A
: . .
/O_ atractivo. fod: FACCiON
1 Acciones sostenibles: . .
+ No pedir + Uso eficiente del R A L
limpieza diaria aire acondicionado v noe Teowea
* No cambiar * Participar en al /f: t//”
S_e trata_ del motor toallas voluntariados 7 X
7S incentivador del + Reutilizar vasos (limpieza de playas T

N m sistema, que convierte de plastico o reforestacién) A S

- @) acciones sostenibles
il ‘ﬂ- O en recompensas
(@) o) bles. Recompensas:

Z tangibles, om?ntando » Productos y servicios del hotel
x 3 U un comportamiento (spa, comidas, bebidas) Lk N
(D m consciente y « Descuentos 0 acceso exclusivo WAL N Fase C-a >
- | Q zZ ofreciendo a experiencias locales de la et T
(7] Q & experiencias Unicas Red Insular o 1= 0
> - Donaciones a organizaciones (] JL X~
7)) b que conectan al locales LLRZ )
C‘-l:ct' out ks LV

visitante con el territorio.
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Articula, en Ejes principales:
cuatro ejes,
distintas ‘ Turismo
Cientifico-Tecnolégico

entidades que
RN ofrecen experiencias . T

< auténticas y Cultural-Gastronémico

\ sostenibles, fomentando ‘

Totem digital:
Centro neuralgico que estara
en cada hotel, con la finalidad
de:
» Consulta y canjeo de tokens
* Reservas de actividades
* Informacion educativa y
mensajes de concienciacion
» Multilingle y accesible

Turismo

un turismo descentralizado y Deportivo

facilitando el acceso de
pequefias organizaciones al
mercado turistico.




