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Imagen corporativa y visual de la queseria La Gloria

(HES BLAKCO

EL OBJETIVO de este trabajo es el redisefiar la imagen de las etiquetas de
los quesos de la queseria La Gloria.

Se pretende conseguir mejorar la comunicacién visual de la marca grafica, a
través de un aspecto mas funcional de la imagen, donde haya coherencia entre
cada uno de los distintos tipos de quesos que ofrece la queseria, tenga una buena
legibilidad y no se pierda la informacién en la etiqueta, que plasme correctamen-
te la identidad corporativa y que aporte valor a la marca.

Uno de los principales aspectos que se
nota de la etiqueta actual es que no tiene
una distribucidon concreta, esto impide
seguir una linea de laimagen corporativay
asociarlas correctamente unas a otras en
cada una de las distintas etiquetas de los
tipos de queso que ofrece la empresa.

A la falta de esta distribucién concreta se
le suma el uso de fuentes tipograficas
distintas como el caso del queso semicura-
do respecto al resto de quesos.

En la seleccidn de la imagen principal tam-
poco hay un acuerdo entre las etiquetas
pues algunas tienen la ilustracién de la
cabra, otras la de un bodegdn o la combi-
nacién de ambas.

Aunque hay una gama cromatica analoga

Para el proceso se realiza un estudio sobre la imagen e identidad corporativa de la
empresa, se hace una busqueda de informacién sobre la teoria necesaria para compren-
der cada aspecto de lo que compone este tema y otra busqueda sobre los aspectos artis-
ticos, donde se encuentran el color, la tipografia, la forma y demas datos. El estudio de LA GLORIA™
estos conceptos serviran de para sentar las bases de cada paso del disefio. = =

Captar la esencia de
la marca es impor-
tante, saber quiénes
son, de donde
provienen, su perso-
nalidad, lo que

La marca quiere transmitir esa IDENTIDAD que la
refleja, poder ser reconocida, pero manteniendo lo
qgue la hace ser, esos valores que la diferencian del
resto de marcas. Lo que ha hecho que la empresa
llegue a ser lo que es, es su metodologia de trabajo y

cuidado en cada aspecto de la cabra, logrando un entre las etiquetas, esta no es variada
espera en el futuroy . .
ue la destaca del producto totalmente artesanal. Por lo tanto, tres pues varios tipos de quesos comparten
q S conceptos que definen a la queseria son: colores o llegan a ser muy similares lo que
’ dificulta una asociacion rapida para el
receptor.
IDENTIDAD CANARIA Proyectar estos términos en la imagen era fundamental, a
través del estudio realizado en la realizacién del proyecto
ARTESANAL

mas todo lo visto hasta llegar a ese punto, se ha disefiado una
imagen que logre transmitir esa mision, vision y valores.

CAPRINO

En el REDISENO encontramos Ia imagen de la
cabra esencial para saber el tipo de leche usada para
la elaboracién del queso, junto a ella tenemos la
imagen del pastor caracterizado con la manta espe-
rancera y el garrote tipicos de Canarias. El pastor
sirve para transmitir el concepto de artesanal, pues
la técnica del pastoreo, la trashumancia y el cuidado
son caracteristicas de este tipo de ganaderia.

Todo ello rodeado con la imagen de la isla que
quiere dar a entender la forma de un queso vy el
municipio ser un taco de ese queso, con la cabra
entrelazada junto a esa imagen se obtiene un trozo
de ese queso de cabra, un trozo de la gastronomia
que proporciona la isla. Con la decision de este
disefio como se ha explicado se pretende hacer
llegar la informacion de ser un queso de cabra cana-
rio y artesanal.

En el resto del disefio, el uso de colores permite dar
una sensacion de artesanal pues son colores asocia-
dos a ese concepto ademas de ser colores predomi-
nantes en la tierra y por tanto en ganaderias.

La linea de disefio entre cada etiqueta permite la
coherencia que se buscaba desde un principio y
poder facilmente ser reconocida, la distribucion
permite una buena lectura entre los distintos puntos
de informacion y la tipografia seleccionada también
se ha tenido en cuenta para que no dificulte la lectu-
ra. Tener una imagen corporativa y visual que logre
captar la identidad y transmita bien el mensaje,
aporta valor a la marca, y en este caso cada paso del
disefio se ha tenido en cuenta para conseguir cum-
plir los objetivos propuestos.



